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Integrados ao Jardim Francés e ao
Parque da Independéncia, recebemos
2.000 pessoas por dia de todo o pais
e mundo que aproveitam a visita para
conhecer nossas exposicoes e passear
neste que € um simbolo da cidade,
sendo seu Museu mais conhecido™.

—

Fonte: relatdrio “Cultura nas Capitais”, o maior
levantamento ja feito sobre instituigdes culturais no

Brasil, realizado pela Fundacgao Itad em parceria com a
consultoria J Leiva.




10005 05 ANUS,
100 MILVISTIANTES
SA0 IMPACTADOS
POSITIVAMENTE
PeL0 MUSEL
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também escutar a sociedade. Por isso, nossas

um museu de historias do Brasil.

=

Vozes como a de Preta Rara estao presentes em todo
0 pensamento ¢ 'H ial d (’ seu. Retratada em uma
exposicao, a ativi pelo d rt! o das

domésticas taml rece na mini
do Museu, como contou a jornalista |

empregadas
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ANUALMENTE,

45 MIL PESSOAS
SAO ENGAJADAS
EMNOSSAS VISITAS
MEDIADAS

As visitas mediadas com nosso time de
educadores sao uma maneira de engajar
as pessoas nos temas debatidos e
apresentados em nossas exposicoes. Para
os alunos da rede publica, cerca de 50%
desse publico engajado, as mediacoes
sao fundamentais para aprofundar temas
debatidos no curriculo escolar e aprofundar
0 senso critico.




DATROCINADORES SAO PARCEIROS
TEM ESPAGOS PARA CONTAR SUAS
PROPRIAS HISTGRIAS NO MUSE
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AcOes de comunicacao colaborativas, ingressos de cortesia,
visitas mediadas, salas de reunides, e realizacao de eventos nos
N0SSOS espacos, como oacolhimentoeoauditoriode 200 lugares,
sao algumas das formas como o patrocinio tem se revertido em
Impacto dentro das estrategias de nossos parceliros.




100 TONELADAS DE
02 AMENOSND 72
MEID AMBIENTE //
A CADAAND

Evitamos o uso de ar-condicionado gracgas

a um sistema eficiente de ventilacao

natural. Com isso, deixamos de emitir o
equivalente a 25 carros populares, 714
arvores ou 200 voos Sao Paulo-Rio.

A medida alia conforto térmico, conservacao
do acervo e sustentabilidade.

—> Assista o video sobre nossas solugoes sustentaveis
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MAIOR AGAO CULTURAL
Ut NOSSU GALENDARID,
MUSEU EM FESTA REGEBE
100 MIL PESSOAS

Musica, dancga, circo, cinema, teatro, oficinas, contacao de
historias e muitas outras atividades sao o coracao deste evento
realizadotodo dia 7 de setembro. E um presente para nossos
visitantes do qual nossos patrocinadores fazem parte
ativamente. E nao para nesse evento, nossa programacao
cultural ao longo do ano também € intensa.

— Confira o video do Museu em Festa 2024
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PROGRAMA
PRONTO PARA TODOS:
S0 ESTA PRONTO QUANDO

-

- PARATODOS

Por meio de parcerias com instituicoes sociais, atendemos
anualmente de forma gratuita com alimentacao,transporte
e visitas mediadas, 3.000 pessoas em vulnerabilidade
social e ou com deficiencia. Queremos mais.
O Programa Pronto Para Todos quer multiplicar por
sels esse numero, além de oferecer formacao em arte-

educacao para PCDs.




ACESSIBIL
INOVAGAL
0 RENDA b

Usados por todos, os 450 ob}etos taiem pari 1

pessoas nao videntes sao um s'rmbol‘(;lnq‘ador
do Museu: produzidos por arteséo_s,.‘emm renda
no meio artf*), e tém lugar privile‘giaﬂo nas
exposicoes, estando totalmente integrados a
curadoria. O publico surdo também tem visitas
mediadas em libras gratuitas as quartas-feiras.



4 MIL PESSOAS SAD
TRANSFORMADAS
ANUALMENTEEM
GURSUS DE EATENSAG
£ OFIGINAS

O Museu do Ipiranga € parte da Universidade
de Sao Paulo, a USP, maior instituicao de ensino
¥ seazannans IMBIAGE 8 svsavTia o1 superior da Ameérica Latina. Por isso, oferecemos

_ *'5’%3& NoA ANDK &l‘im[“f@?‘ AMOR: ] 4 ST _ cursos e oficinas sobre Histéria e linguagens visuais,
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com certificado da Universidade, para o publico.




0 ACERVO DO MUSEU
REONE 450 MIL
OBJETOS, MUITO MAIS
)0 QUE MOSTRAN

AS EXPOSICOES

O Museu do Ipiranga, ao lado do Museu Republicano de
Itu, iIntegra o Museu Paulista, unidade da USP que oferece
cursos, mas também conserva esse acervo riquissimo
que € estudado e se transforma em exposicoes e artigos
cientificos de circulacao internacional.




PASSADO E PRESENTE
EM DIALOG

\AS EXPOSICOES
TEMPORARIAS

Gratuitas, as exposicoes temporarias nos ajudam
a estabelecer dialogos com a sociedade.
Recebemos artistas contemporaneos, como o
pintor Indigena Denilson Baniwa, tratamos de
pautas urgentes, como o aguecimento global, e
expomos acervos de outras instituicoes, como o
Museu da Casa Brasileira. Cada exposi¢cao recebe
cerca de 50 mil pessoas.
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) MUSEU

00 IPIRANGA
ONVERSA COM
TODAS AS MIDIAS

Com valor estimado de 100 milhoes de reais por ano
em midiaespontanea, o Museu estanatelevisao, radio,
Internet, jornais e revistas. Recentemente, o Antena
Paulista, programa da Globo, dedicou 20 minutos a
exposicao ‘Design e Cotidiano na Colecao Azevedo

Moura'. Nossas pautas ja foram destaque também no
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MARIANA ALDANO (. terem ampla aceitagdo também veiculos de nicho, como

' Jornal Nacional e em outras grandes emissoras, além
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l JES a revista Piaul.
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—> Confira a matéria completa
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INTERESSE GERADO PELO MUSEU REFURGA
AS MARCAS DE NOSS0S PARCEIRDS

Nossos patrocinadores tém sua marca aliada ao Museu em todas as comunicacoes digitals
e fisicas. Somamos milhares de engajamentos diarios nas nossas redes sociais €, de forma
integrada as preocupacoes curatoriais, os patrocinadores tém lugar de destaque nelas.

55.138 seguidores
86 publicacoes
2.829 pessoas engajadas

291.712 seguidores
91 publicacoes
76.761 pessoas engajadas

16.435 seguidores
16 publicacoes
4.446 pessoas engajadas




UM MUSEU POBLICO
FUMAFUNDACRD:
FXPERIENCIA DE GESTAD
INOVADORA

O Museu do Ipiranga € parte do Museu Paulista, uma
unidade da Universidade de Sao Paulo (Usp), que abriga
ainda o Museu Republicano Convencao de Itu. Em uma
gestao compartilhada entre setor publico e privado,
a Fundacao de Apoio ao Museu Paulista (Faamp)
ampara o Museu cotidianamente e € responsavel
pelos projetos aprovados nas leis federal (Rouanet) e
estadual (ProAC) de incentivo a cultura.




JUNTU BUM US SHNTENEDOR MASTER

“PATROCINADORES, | SMILHGES || 24MILHOES
U MUSEUGUER SERMAIS E -
- ABERTO E PERMEAVEL ISMILHOES | | 90OMIL | - |

A parceria com os patrocinadores € essenc lal EMPRESA PARBElRA
para a manutencao e ampliagcao de nossas atividades.
- 200MIL A 300 MIL
m ﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁ lanual de Atividades do Museu Paulista - 247516
Lo Rouaned
n..ﬂcﬂ —> Plano Anual de Atividades do Museu Paulista - 54764




LUNTRAPARTIDAS 0B
MEDIDA PARA U PARGEIR(

VIVER A EXPERIENCIA DO MUSEU

Espacos para eventos de grande porte

Auditério para seminarios e apresentacoes

Salas para reunioes de times

Visitas mediadas para colaboradores e C-Levels

Ingressos gratuitos para agoes de marketing e endomarketing

Exposi¢cao de marca

Patrocinio a acao especifica, como Programa Pronto Para Todos

Dia de gratuidade em nome do patrocinador oferecido a populacao
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e cUlt
Projetos Culturais

MANTENEDOR PATROCINIO MASTER
&
@ " VALE &Santander
PATROCINIO OURO PATROCINIO PRATA
B]
. |aran'inha @ ZURICH & Santander
comgos EHEHPI lmn Gooﬂﬁfﬂn' J }taﬂ SEGURDS E PREVIDEMCIA BRASIL
EMPRESAS PARCEIRAS

‘\( dimbaonal Nottel  Bporto  pwe  6sabesp © SINGER  Smiles

A Sonepar Company DRIGIMAL SINCE 1851,

PARCERIA DE MIDIA REALIZACAO
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JBRIGADU!

Gustavo Carbonaro Antoine Kolokathis

E ggggcﬁo DE W gustavo@faamp.com.br 19 98159 0015

Al pA"lIS‘I‘A André de Oliveira 19 3202 5400 | 11 2613 0000

g gﬁE%STH ah ri@faamb.com.br . antoine@direcaocultura.com.br
USP G direcaoculturs

faamp.ri@gmail.com www.direcaocultura.com.br



