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Se 0 oceano fosse
uma startup, seria o
proximo unicornio da
sustentabilidade




O oceano sequestra 5x mais carbono que as
florestas, mas recebe 100x menos investimento

Fonte: Universidade de S3o Paulo
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O 'Forga Azul’ quer virar esse jogo

- E sua marca pode ser pioneira para contar essa historia com a gente




cientistas brasileiros
“ _ liderando esse futuro
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NoOs so precisamos contar essa histdria ao mundo
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"Forca Azul: uma Jornada de
Despertar"

documentario que da protagonismo aos
ativistas, cientistas e comunidades
costeiras que dedicam suas vidas a
preservacao dos ecossistemas marinhos
e costeiros no Brasil
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DESTAQUES

Quem sao as iniciativas locais que
promovem impacto socioambiental positivo
e quais sao seus maiores desafios

Importancia desses ecossistemas
para a biodiversidade, economia e
comunidades locais

Questoes climaticas através do olhar das
pessoas, conectando conhecimento cientifico
com saber ancestral e tradicional



SINOPSE

Guiada por cientistas e ativistas, Julia,
uma jovem documentarista, mergulha
no universo do Carbono Azul em uma
expedicao investigativa pelas
comunidades costeiras do Brasil.

Ela desvenda a forga oculta dos
manguezais, oceanos e corais marinhos
na luta contra a crise climatica,
revelando como esses ecossistemas, e as
pessoas que lutam para protegé-los,
podem ser a chave para um futuro mais
sustentavel.



CENARIOS

NORTE

NORDESTE

SUDESTE
DESTAQUES

Preservacao de Manguezais
Praias e comunidades tradicionais
Pesquisa marinha
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Classificacao livre e acessivel

(audiodescri¢do + legenda+ intérprete + :
acessibilidade fisica no dia da exibi¢do)
: % AT ento Engajamento em Sustentabilidade
aem SP) (foco em mudangas climéticas e iniciativas
comunitérias ao redor do Brasil)
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CRONOGRAMA

Pré Producao
(4 meses)

Planejamento
+
Contratacdo das equipes
+
Definicdao das comunidades



CRONOGRAMA

Produgao
(4 meses)

Gravagao
+
Finalizacao
+
Divulgacao



CRONOGRAMA

P6s Produgao
(4 meses)

Langamento
+

Entrega de relatoérios



QUEM ESTA POR
TRAS



QUEM ESTA POR
TRAS

IMPULSIONAMOS

Um negodcio de impacto com o propdsito
manter os ecossistemas florestais, marinhos e
costeiros de pé e com o compromisso de
reduzir os efeitos das mudancas climaticas em
territorios vulnerabilizados e em risco climatico

no Brasil, por meio de:

1. EDUCACAO AMBIENTAL

2. CONSERVACAO E RESTAURACAO DOS
ECOSSISTEMAS FLORESTAIS,
MARINHOS E COSTEIROS



KIMBERLY OLIVEIRA

Sustentabilidade, Comunicac¢ao e Engajamento

E formada em Engenharia Ambiental
(USP), p6s graduada em Gestao
Estratégica da Sustentabilidade (FIA) e
soma quase uma década de carreira
corporativa.

Tem o propdsito de contribuir para um
mundo mais justo e sustentavel,
mantendo um olhar sensivel para as
pessoas envolvidas e de ajudar
organizagoes e pessoas a se
comunicarem melhor com o que
realmente importa.

LIDIANE OLIVEIRA

Estratégia e Mensuracdo de Impacto

Especialista em Investimento Social Privado
com vasta experiéncia em gestao de
projetos socioambientais, educacionais e de
geragao de renda. Sua atuag¢ao abrange
multinacionais do setor de tecnologia e
consultoria para grandes empresas e seus
institutos sociais.

Com expertise em planejamento,
implementacgao e avaliagao de programas,
além de habilidade em relacionamento
institucional e governamental para captagao
de recursos e parcerias estratégicas.
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LIVIA BERROCAL

Sustentabilidade e Inovagao Social

E comunicadora, pés-graduada em Gestdo
Estratégica em Sustentabilidade e formada
em impacto social pelo Instituto Amani.

Ha mais de 15 anos atua na estratégia e
implementag¢ao de programas
socioambientais vinculados a empresas
como Reckitt, Samsung, Makro e LANXESS,
sendo responsavel pelas conexdes entre o
mundo corporativo e o terceiro setor e pela
criacao de valor social integrado a
estratégia do negocio.




QUEM ESTA POR

TRAS AUDIOVISUAL




HUMBERTO BASSANELLO

Diretor de Fotografia

Cineasta, diretor de fotografia e
documentarista, com vasta experiéncia
em expedigoes pelo interior do Brasil, seu
trabalho é centrado na natureza humana,
na vida selvagem e na riqueza cultural dos
chamados "sertées" ou "Brasil Profundo".
Seu olhar busca exaltar a dignidade das
pessoas e dos territdrios, destacando a
convivéncia harmonica entre modos de
vida tradicionais e a conservagao
ambiental.

JULIA SCHLOENBACH

Diretora Cinematografica

Produtora executiva, atriz e diretora com mais de 10
anos de experiéncia na industria criativa. Especialista
em conectar marcas e conteudos a diferentes
geragoes, especialmente Millennials e Zillennials,
desenvolve projetos que unem cultura pop,
sustentabilidade, diversidade e inovacao. Formada em
Comunicagao Social e pos-graduanda em Cinema pela
FAAP, destaca-se por seu olhar estratégico, dominio
de storytelling digital e compromisso com causas
socioambientais.
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COTAS E CONTRAPARTIDAS

Patrocinios via Lei Rouanet permitem dedug¢ao de até 100% do IR devido

OCEANO (EXCLUSIVA): RS 1.2MM

N

INVESTIMENTO COM RETORNO FISCAL E DE IMAGEM




CONTRAPARTIDAS

COTA OCEANO

COTA MANGUEZAL

COTA CORAL

Insergao do logotipo do patrocinador na
abertura e encerramento do documentario

Logotipo em primeiro plano, com men¢ao
“Patrocinio Master”

Logotipo em primeiro plano, com mengao
“Patrocinio Master”

Logotipo em segundo plano, com outros
apoiadores

Uso da marca em todo material grafico e digital:

cartazes, banners, convites, videos

Logotipo em destaque superior, maior
dimensao

Logotipo em destaque superior, maior
dimensao

Logotipo em destaque inferior, dimensao
proporcional

Comunicagao online: redes sociais do projeto

4 Posts exclusivos + logotipo em todas as pegas

3 Posts exclusivos + logotipo em todas as pegas

Insercdo de logotipo em pegas coletivas

Comunicagao offline: entrevistas, newsletters e
press releases, notas

Citacdo nominal como Patrocinador Master

Citacdo nominal como Patrocinador Master

Citacdo coletiva como “Patrocinadores”

Criacdo de conteudo exclusivo para as redes do
patrocinador

Criacdo de 3 videos exclusivos para o
patrocinador

Criacdo de 2 videos exclusivos para o
patrocinador

Relatério de impacto e resultados

Secao exclusiva com destaque de resultados e
visibilidade

Secdo exclusiva com destaque de resultados e
visibilidade

Inclusdo em sec¢do coletiva de
reconhecimento

Sessao especial para convidados

1 sessdo exclusiva com bate-papo com a
equipe do projeto dentro da empresa

Participacdo institucional em evento de
lancamento

Inser¢do em backdrop e ambientes de exibi¢ao

Direito a fala institucional e presenca no palco

Direito a fala institucional e presenca no palco

Convite com reconhecimento publico no
evento

35 convites exclusivos

25 convites exclusivos

10 convites exclusivos

Uso do video institucional na abertura do
evento

Uso do video institucional na abertura do
evento

Logotipo em destaque no topo

Logotipo em destaque no topo

Logotipo em drea secunddria




Este € o momento de juntos
criarmos a maré que elevara o
Brasil na luta pelo clima.

Dizem que maré alta >
levanta todos os barcos




SUA MARCA A BORDO?




direcaoc sz

Antoine Kolokathis

19.98159 0015

19 3202 5400 | 11.2613 0000
antoine@direcaocultura.com.br
www.direcaocultura.com.br



http://www.direcaocultura.com.br/
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