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Proposta de Patrocinio

Oportunidade de Investimento Social
com Retorno de Marca




Patrocine o Cine Boa Praca: Impacto e Visibilidade par Sua Marca

Sua empresa pode levar a magia do cinema, a alegria do brincar e o poder da educacao a
comunidades que mais precisam. O Cine Boa Praca é um palco itinerante que rompe barreiras,
entregando cultura e aprendizado diretamente a pracas e escolas das periferias.

Mais que exibir filmes, construimos pontes, despertamos talentos e fortalecemos comunidades. Ao
patrocinar, sua marca nao apenas ganha visibilidade, mas se associa a um impacto social real
e mensuravel, ecoando valores essenciais de solidariedade, educacao e cultura.
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Quem Somos

O Cine Boa Praca € um projeto cultural e

educacional que promove a democratizacio do

acesso ao cinema através da exibicdo de filmes em

espacgos publicos e da formacdo de jovens em
producao audiovisual.

Em pracas de bairros com pouco ou nenhum acesso

a entretenimentos de qualidade, exibimos sessoes

de filmes cuidadosamente escolhidos, com

tematicas que tratam de valores humanos e de
solidariedade.

Em escolas publicas e centros culturais, realizamos
sessoes de curtas nacionais seguidas de debates e
oficinas de cinema.

Nosso projeto busca resgatar a convivéncia
comunitaria e a experiéncia de imaginar e
simbolizar proporcionada pela arte.



Desde 2012, 0 Cine Boa Praca tem levado alegria,
cultura e educac¢ao por onde passa, construindo um
legado de impacto social solido e reconhecido.




Nossas acoes )

+80 mil

Espectadores

\/\
544

Atividades Ludicas
e Culturais

+300

Bairros atendidos

544 N

Sessoes noturnas Cinema

1

Finalista do Prémio Governador do
Estado para as Artes/Audiovisual

'/ Finalista do 82 Prémio Viva Leitura
/Territdrios da Leitura




Nosso modelo de atuacao € multifacetado,
garantindo um impacto abrangente
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Sessoes de Cinema Noturnas: Chegamos com nossa estrutura completa (tela inflavel
gigante, projetor de alta luminosidade, sistema de audio profissional, cadeiras,
gerador) e transformamos pracas em cinema a céu aberto.

Atividades Ludico-Educativas: Antes de cada filme, promovemos brincadeiras
de rua que resgatam a cultura infantil, incentivam movimentos corporais,
socializacao e o desenvolvimento imaginativo. Criancas levam para casa
brindes como livros e jogos educativos.
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Cineclube "Cine vai a Escola!": Levamos curtas-metragens nacionais para escolas
publicas e centros culturais, seguidos de debates que ampliam a consciéncia critica
de alunos e educadores, estimulando novas perspectivas sobre o cotidiano e a
linguagem cinematografica.

Oficinas de Cinema: Direcionadas a jovens de regioes periféricas, recriamos a
atmosfera de um set de filmagem. Orientamos sobre posicionamento de camera,
enquadramento, direcao, luz e som, permitindo que os participantes manipulem

equipamentos reais e produzam seus proprios videos experimentais,
estimulando o protagonismo e a formacao profissional.
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Nossas edicdes e os patrocinadores
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8 edicoes Proac-ICMS
2 edi¢des Rouanet - MINC




Visibilidade do Patrocinador

Visibilidade da Marca:

Aplicacao logomarca no caminhao do projeto

Aplicacao logomarca no barrado da tela claquete
Aplicagdo logomarca na camiseta da equipe

Aplicagao logomarca no cabegalho do backdrop
Exibicdo filme institucional de até 3 minutos no inicio da
sessao

e Impressao logomarca no flyer (Posts) ‘ :
e (Citacdo nas redes sociais do projeto . =
e Crédito nos videos publicados nas redes sociais do projeto. . WP

*Condicionado a negociacao



Por Que Patrocinar o Cine Boa Praca?

<Sua empresa sera reconhecida como uma agente de transforma«;ﬁ(D

social, promovendo cultura, educac¢ao e inclusao.

Alinhamento direto com os Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel (ODS) da ONU:
ODS 3 (Sauide e Bem-Estar): Contribuindo para a satide psiquica e cultural.
ODS 4 (Educacao de Qualidade): Através das oficinas audiovisuais, cineclubes e estimulo a leitura.
ODS 10 (Reducao das Desigualdades): Democratizando o acesso a cultura em regioes vulneraveis.

ODS 13 (Acao Contra a Mudanca Global do Clima): Atividades Ludico-educativas e projecao de
curtas com foco na educacao ambiental, em especial reciclagem do lixo.



Estrutura Circuito
sessao hoturna

’ | Telatrelica (1,75x 3,45)

@% Mesade som
- “  (caixas de alta poténcia)
r _ _____________________________________

gﬁ Itens de seguranca:

extintores e sinalizadores




PROAC-ICMS - CINE BOA PRACA 9° ED.
Cinema Verde, Praca Limpa (N°® 54232)
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PROPONENTE CINEPLURAL CRIACAO, PRODUCAO, EXIBICAO LTDA, CNPJ: 08.029.723/0001-25

30 sessoes noturnas com atividades ludicas voltadas a educacao ambiental /reciclagem do lixo.
15sessoes de curtas com debates sobre questoes étnico-raciais - Cineclube.
05 videos registros educativos meio-ambiente.



Pacotes Proac

Quantidade de Sessdes Visibilidade

Valores Sessdo Noturna| Cineclube da marca

Aplicacao logomarca no barrado da tela claquete
Aplicagao logomarca na camiseta da equipe

Aplicagao logomarca no cabegalho do backdrop
1 R $ 6 4 O 2 7 2 O O 3 O 15 Exibicdo filme institucional de até 3 minutos no inicio da sessao
: ) Impressio logomarca no flyer (Posts)

Citacdo nas redes sociais do projeto
Crédito nos videos publicados nas redes sociais do projeto.

Aplicacdo logomarca na camiseta da equipe
Aplicacdo logomarca no cabecalho do backdrop

10 O 4 Exibicdo filme institucional de até 3 minutos no inicio da sessao
2 R 2 4 O " O O O ) O O Impressao logomarca no flyer (Posts)

Citacdo nas redes sociais do projeto
Crédito nos videos publicados nas redes sociais do projeto.

Aplicacdo logomarca no cabecgalho do backdrop

Impressao logomarca no flyer (Posts)
3 R 7 7 s O O O ) O O O 3 01 Citacdo nas redes sociais do projeto

Crédito nos videos publicados nas redes sociais do projeto.




Vamos Conversar e Fazer Acontecer?

O Cine Boa Pracga é um projeto vibrante, com um histdrico de sucesso e um futuro
promissor. Sua empresa pode ser a protagonista dessa historia, unindo-se a nés para
construir um Brasil com mais acesso a cultura, educacao e oportunidades para todos.

Estamos a disposicao para apresentar um plano personalizado que atenda aos objetivos
de responsabilidade social e marketing da sua marca.

Entre em contato e vamos criar juntos a proxima grande historia do Cine Boa Pracga!
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Nossas redes

§  @cineboapraca
() @CineBoaPraca

cineboapraca.com.br




Antoine Kolokathis

N
19.98159 0015

d i re [:a [] antoine@direcaocultura.com.br

www.direcaocultura.com.br
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